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Gléwne cele osiggane przez
Przedsiebiorstwa dzieki sponsoringowi

Wzrost swiadomosci i znajomosci marki

Budowa wizerunku marki

Pozyskanie nowych klientow

Wozrost lojalnosci klientéw wobec marki

Budowa relacji z kontrahentami

Wzrost sprzedazy

Podniesienie zmotywowania i morale pracownikow
Realizacja spotecznej odpowiedzialnosci biznesu

® 666 6 6 6 6

Sponsoring sportowy pozwala na odnoszenie
korzysci dzieki cechom sportu, takim, jak m.in.:
uniwersalnos¢é, emocje, dynamika,

czy zainteresowanie mediow

Swiadomos¢ istnienia marki

Sponsoring sportowy pozwala na zwiekszenie spontanicznej i
wspomaganej rozpoznawalnosci marki. Dzieki pojawieniu sie
marki w Swiadomosci klientow zwieksza sie szansa wyboru
danej marki. Sposr6d podobnych produktéw wybierane przez
konsument sg te, ktére s3 bardziej znane i blizsze.

Efekt samej ekspozycji

Badania psychologa spotecznego Roberta Zajonca z 1986 r.
wskazuja, iz im czesciej sie widzi, spotyka sie dany obiekt, tym
sympatia do danego obiektu jest wieksza. Taka role petnia
wszelkiego rodzaju nosniki reklamowe eksponowane podczas
widowiska. Cztowiek posiada szeroka pamie¢, tj. zapamietuje
podswiadomie takze te informacje, ktére nie sa dla niego
zauwazalne. Posiadajac czesty kontakt z danym obiektem
konsument posiada wieksza sympatie wobec niego.

Przeniesienie skojarzen i pozytywnego

nastawienia
Przeniesienie wizerunku wynika z pamieci skojarzeniowej
opierajacej sie na tworzeniu sieci powigzan, taczacych dwa
bodzce kojarzace sie ze sobg. W przypadku klubu mozna
korzystac ze skojarzen z duzymi uznanymi markami takimi jak
Orlen czy Plus, dyscypling siatkéwki oraz kibicami siatkarskimi,
czy kultura siatkdéwki. Sam rowniez sport, widowisko oraz
nowoczesny obiekt sportowy wptywaj3 na pozytywne
konotacje i postrzeganie sponsora.
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Popularnosc¢ dyscypliny

Siatkéwka budzi wytacznie pozytywne skojarzenia

Pitka siatkowa zaréwno mezczyzn jak i kobiet to dyscyplina, ktéra w przeciggu
ostatnich dziesieciu lat Swiecita najwieksze triumfy sposrdéd rodzimych gier
zespotowych. Kto z nas nie chciat uczestniczy¢ w meczach Ligi Swiatowej, kiedy to
wypetniony po brzegi biato-czerwony spodek Swietowat sukcesy naszych siatkarzy.
W meczach siatkarskich uczestnicza widzowie w kazdym wieku, kazdej ptci, wiele

rodzinzdzieémi.

DRUGA NAJBARDZIE] POPULARNA

DYSCYPLINA SPORTOWA W KRAJU
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PIERWSZA DYSCYPLINA WSROD
PRZEDSIEBIORSTW ZAANGAZOWANYCH
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BEDZIE OBSZAREM ZAINTERESOWANIA
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BILARD /N 10,9%
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SPORTY EKSTREMALNE
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S INNA 11,9% i S = —

MISTRZOSTWA
SWIATA (2014)
W SIATKOWCE W POLSCE

DRUGA NAJCZESCIEJ UPRAWIANA DYSCYPLINA SPORTOWA
W KRAJU ORAZ REGIONIE (ZRODLO GUS)

LUDNOSC (POROWNANIE METROPOLIA/WOIEWODZTWO - W MLN)
W metropolia [l wojewédztwo

KRAKOW ~ METROPOLIA

TROIMIASTO ~ POZNAN ~ WROCEAW ~WARSZAWA  ODZ
GORNOSLASKA
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Pozytywny wizerunek
| nastawienie przenoszone Nna sponsora

SPORT

.Kazdy rodzaj sportu niesie ze soba bogaty skarbiec wartosci. Cwiczenie uwagi,
ksztatcenie woli, wytrwatos¢, odpowiedzialnos¢, znoszenie trudu i niewygdd,
duch wyrzeczenia i solidarnosci, wiernos$¢ obowigzkom

—to wszystko nalezy do cnét sportowca”
Arkadiusz Gotas
reprezentant Polski siatkarzy

POLSKA SIATKOWKA

Pozytywnie postrzegana dyscyplina sportowa

POZYTYWNY WIZERUNEK PILKI SIATKOWE]J:

0,2% 0,5% 0,2%
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MDECYDOWANIE PASUJE BRACZE] PASUJE WANI PASUJE, ANI NIE PASUJE BIRACZE] NIE PASUJE EIZDECYDOWANIE PASUJE M NIE WIEM/TRUDNO POWIEDZIEC /

KIBICE SIATKARSCY

Rodzinna atmosfera, kibice w kazdym wieku, rodziny z dzie¢mi
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Kazdy, kto sprzedaje produkt lub oferuje ustuge
kim jest jego klient, czego oczekuje
dza na temat klienta jest wiedzg
bezcenny, wiedzg, ktora pozwala przygotowac
produkt jakiegolklient oczekuje.

GRUPA onaloncéw
KIBICE SIATKARSCY

PROFIL KIBICA PILKI SIATKOWE]:*

Wiek:

18-24 AT [IEEETNCTA
- 2520 AT IREINOL7A

9.9% 30-30 a7 -7 WA
4049 1A IO 7

50-59 LAT /A RO

Pleé:

49,9% MEZCZYZNI
50,1% KOBIETY

Siatkéwka przycigga uwage obu ptci oraz réznych kategorii wiekowych, przez co prawdopodobiefistwo dotarcia do
Panstwa grupy docelowej jest bardzo wysokie.

Status zawodowy:

PRACOWNIK UMYSEOWY
PRACOWNIK FizvCzNY | 16,7 %

STUDENT/UCZEN - NIE PRACUJE (I ©,3%
WtASNAFIRVA I 6.2%
STUDENT/UCZEN - PRACUJE [ 5,6% (

EMERYT/RENCISTA [ 5,6% I '_
KADRA MENADZERSKA N 5,6% '

32,5%

ROLNIK [ 1,1%
INNY N 7, 1%
NIEPRACUTE I 10,3% o

Wyksztaltcenie: Gidwne wojewddztwa
zamieszkania:

PODSTAWOWE 0,
/GIMNAZJALNE I 1,2%

zawovowe I 11,6% wazowec | I W 1574
sreoniestupent ([ 5. 1% e 12 8%

wzsze [ 22.1% macoporsie [ RS Z 7Y

Siatkéwka jako dyscyplina sportowa jest niezwykle popularna w wojewédztwie matopolskim, a na meczach pojawiajag sie
ludzie o réznych stopniach wyksztatcenia, co daje mozliwos¢ szerokiego spektrum odbioru ekspozycji Paristwa firmy.

\,
.,
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Krosnienska siatkowka na fali
Sezon 2013/2014 byt jednym z lepszych
sezonow W ostatnich 25 latach

Po niezwykle udanych wystepach w sezonie zasadniczym 2013/2014, zaré6wno
zenska druzyna grajaca w | lidze, jak i druzyna meska grajaca w Il lidze awansowaty
do dalszych rozgrywek, a w konsekwencji zyskaty prawo walki o awans do zenskiej
Orlen Ligi i meskiej I-ligi. W najwazniejszych spotkaniach wzbity sie na wyzyny
swoich umiejetnosci, ambitnie walczyty o kazda pitke. Ostatecznie musiaty uznac
wyzszos$¢ swoich rywali i nie udato im sie awansowac, jednak osiggniecia obydwu
zespotow w tym niezwykle wyczerpujacym sezonie i tak zastuguj3 na najwyzsze
uznanie, bo znalazty sie w gronie najlepszych druzyn siatkarskich w kraju.

“Dziewczyny zrobity furore w | lidze. Duzy szacunek dla nich, bo pokazaty charyzme,
wole walki, determinacje, piekno sportu. Przekonaty kibicow, ze warto przychodzi¢ na
mecze. Pukalismy do drzwi Orlen Ligi, niewiele zabrakto. Moze zostat malutki
niedosyt, bo dziewczyny i my chcieliSmy tego awansu, cho¢ oczywiscie trzeba by¢
swiadomym, Ze bytoby to bardzo duze wyzwanie organizacyjne i finansowe. Chtopcy
tez walczyli do korica, nie podali sie. Cele i misje sportowg wypetnili w stu
procentach. Duze uznanie dla treneréw — zbudowali ciekawe, waleczne zespoty, ktére
dostarczyty nam niezapomnianych przezyc. Cieszymy sie, Ze nasze zespoty zaszty tak
daleko. To jeden z lepszych sezondw krosnienskiej siatkowki, na pewno jeden z
lepszych w ostatnich 25 latach. To duza satysfakcja dla zawodnikéw, treneréw i
dziataczy — wszystkich, ktérzy w jakims stopniu na ten sukces pracowali. Dziekujemy
sponsorom, ktorzy obdarzyli nas zaufaniem. Chcielismy sie wywiqgzac z naszych
zobowigzan, dobrze ich reprezentowac. Mam nadzieje, ze nikogo nie zawiedlismy" -
mowi Andrzej Hojnor, Prezes Klubu. Jednoczesnie zaprasza sponsoréw do
wspotpracy w przysztym sezonie, do ktérego juz tak naprawde ruszaja
przygotowania. - Promocja przez sport jest bardzo dobra, a siatkéwka to popularna
i widowiskowa dyscyplina. Zapraszamy do wspo6tpracy, chcemy, zeby firmy miaty
mozliwos¢ uczestniczenia w rozwoju tej dyscypliny sportu w Krosnie.
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Nasze mochne strony

Szkolenie mtodziezy

Klub wspoétpracuje z wieloma szkotami, w ktorych pracujg wybitni specjalisci z zakresu siatkéwki,

Nasi trenerzy pracuja ponadto w szkotach podstawowych, gimnazjach i szkotach ponad-
gimnazjalnych, dzieki czemu klub ma utatwiony kontakt z uzdolniong sportowo mtodzieza,
KARPATY Krosno to nie tylko druzyny seniorskie. Widzac przyszto$¢ w swoich wychowankach,

przedktadamy duza uwage do prawidtowego i harmonijnego rozwoju dzieci. Wnaszych grupach
mtodziezowych trenuje ok. 240 dziewczat i chtopcow.

W szkoleniu mtodziezy pracuje 9 treneréw w nastepujacych grupach:

) poczatkujaca 3 i 4 klasa szkoty podstawowej dziewczynki i chtopcy
9 mtodzik dziewczynki i chtopcy

9 kadet dziewczynki i chtopcy

9 junior dziewczynki i chtopcy

Juniorki Karpat Krosno awansowaty w sezonie 2013/2014 do ¢wierc¢finatow Mistrzostw Polski

w Nysie.

Kadeci Karpat Krosno awansowali w sezonie 2013/2014 do ¢wiercfinatéw Mistrzostw Polski w

Swinouijsciu

Akademickie Mistrzostwa Polski

Siatkarki Panstwowej Wyzszej Szkoty Zawodowej w
Krosnie trzeci raz z rzedu siegnety po ztoty medal
Akademickich Mistrzostw Polski.

W rozgrywanych w dniach 1-4 maja, na arenach
sportowych Uniwersytetu Ekonomicznego w
Krakowie, zawodach podopieczne Dominika
Stanistawczyka zostawity w pokonanym polu
pietnascie innych zespotéw, reprezentujgcych
zdecydowanie wieksze uczelnie, tracac przy tym
zaledwie jednego seta.

W finatowym meczu kro$nienskie zawodniczki nie
daty szans reprezentacji Akademii G6rniczo-
Hutniczejz Krakowa.

Druzyna PWSZ od poczatku swego istnienia do dnia
dzisiejszegow gtéwnej mierze opiera sie na
zawodniczkach bronigcych na co dzieh barw Karpat
Krosno.

Naszym zawodniczkom przyznano réwniez nagrody
indywidualne: MVP turnieju zostata wyrézniona
Katarzyna Nadziatek, a najlepszg libero Paulina
Czekajska.

Kiedy trzy lata temu studentki krosnienskiej uczelni
siegnety po pierwszy tytut mozna byto méwic o
matej niespodziance.W tym roku, patrzac na wyniki
zespotu ligowego oraz majac w pamieci fakt, ze
krosnianki maja na swoim koncie juz dwa tytuty,
reprezentantki Panstwowej Wyzszej Szkoty
Zawodowej byty stawiane w roli faworytek.
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Druzyna meska
Il liga siatkowki mezczyzn
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Nasze mochne strony
Dziatania marketingowe CSR

Budowanie w pozytywnych relacji z placéwkami
wychowawczymi z terenu Krosna i okolic poprzez:
organizacja akcji promocyjnych w przedszkolach i
szkotach —cykliczne spotkania z zawodniczkami
zawodnikami, pokazowe zajecia z mtodzieza,

na spotkania zapraszane s3 zorganizowane grupy
mtodziezy szkolnej z Krosna o okolic.

Mikotajki z Domem Dziecka - wizyty siatkarek i siatkarzy
cyklicznie w domu dziecka z okazji Mikotaja.

Akcje charytatywne podczas spotkan siatkarskich —
zbiérka krwi, sSrodkéw finansowych dla potrzebujacych.
Coroczny udziat w Wielkiej Orkiestrze Swiatecznej
Pomocy — mecze mixy siatkarskie z udziatem siatkarek i
siatkarzy oraz przedstawicieli sponsoréw i zarzadu
stowarzyszenia.

Organizacja cyklicznych spotkan cztonkéw klubu kibica i
wszystkich kibicéw z druzynami.

Cykliczne turnieje druzyn Plus Ligi i Orlen Ligi

Rokrocznie w Kroénie organizowane s3 turnieje

dla druzyn Plus LIGI i ORLEN LIGI o Puchar

Prezydenta Miasta Krosna. W tej inicjatywie bardzo
mocno uczestniczy miasto Krosno wspierajac dziatania
Stowarzyszenia.

W minionych latach do Krosna przyjezdzaty tak uznane
zespoty siatkarskie jak Resovia Rzeszéw, ZAKSA k
Kedzierzyn Kozle w przypadku siatkéwki lub Impel 1)
Wroctaw czy BANK BPS Muszynianka Fakro Muszyna w '
przypadku siatkéwki Pan.

Bardzo dobra organizacja turnieju, a przede wszystkim
znakomita infrastruktura sportowa sprawita, ze zespoty
grajace na najwyzszym poziomie chca przyjezdzac i grac

w Krosnie, ku uciesze kibicow, dla ktérych nie lada gratka
jest zobaczy¢ najwieksze gwiazdy siatkowki.

Fakt organizacji turniejéw ma réwniez olbrzymie

znaczenie dla sponsoréw Klubu, ktérym proponujemy [
bardzo atrakcyjne warunki promowania sie rowniez jako g
sponsorzy turniejéw, dzieki czemu sg kojarzenia z ﬂ
najlepszymi w catej Polsce, gdyz turnieje maja
og6lnopolski rozgtos medialny.

o=/
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Nasze mochne strony
Infrastruktura sportowa

Hala sportowa rozpoczeta swa dziatalno$¢ w grudniu
2003 roku.

Rozsuwane trybuny teleskopowe sa w stanie pomiescic
okoto 1700 widz6w. Po dostawieniu krzesetek wokoét
! areny obiekty miesci ponad 2000 widzéw.

lllqr-q
Na terenie hali znajduje sie 30 pokoi goscinnych 2, 3, 4- Y
osobowych z petnym weztem sanitarnym, pomieszczenia

¥
¥ biurowe, sitownia, klub fitness, salon odnowy
biologicznej, sauna, restauracja oraz wiele innych

mrrﬂﬂ'@
Al = i
PUSZ Kaply MOSIR RHS Krosno

atrakcji.

Hala wzorem najlepszych tego typu obiektéw na Swiecie &
posiada znakomitg infrastrukture pod katem tzw —
Jhospitality”. Wyposazona jest w specjalne loze dla
waznych gosci (VIP) tzw. skyboxy, w ktérych moze
odbywac sie niezalezny catering.

Firmy chcgce promowac swoja dziatalno$¢ wsrod kibicow,
znajda dobre miejsca zarezerwowane pod powierzchnie
reklamowg zoptymalizowane w taki spos6b aby znalez¢
sie w obiektach fotoreporteréw i kamer telewizyjnych
oraz wiele miejsca w holu hali na wszelkiego rodzaju
akcje promocyjne

Jedna z najwiekszych frekwencji w | lidze

Srednia frekwencja na meczach | ligi siegajaca 1000
" kibicéw oraz 1500 kibicéw na meczach na szczycie
stawia nasza druzyne w czotéwce | ligi kobiet.

tworzy unikalng atmosfere na trybunach. Kibice nie tylko

dopinguja nas w Krosnie, ale dzieki wzorowej wspétpracy
z Zarzadem Klubu, ktéry wspiera Klub Kibica w
organizacji wyjazdéw, mozemy liczy¢ na doping w catej

Polsce.

Przez caty sezon prowadzimy akcje promocyjne w
zaktadach pracy na terenie Krosna, ktére polegaja na
dystrybucji bezptatnych biletéw.

na ekstraklasowym poziomie



Wzrost rozpoznawalnosci
i Swiadomosci istnienia marki

Przy rosnacej ilosci przekazéw reklamowych sponsoring sportowy umozliwia dotarcie do szerokiego
grona odbiorcéw, gdzie skojarzeniaiemocje sg przenoszone na Sponsora, a sam przekaz jest odbierany
w czasie transmisji. Dzieki sponsoringowi rozwija sie sport, a sponsor uzyskuje ekspozycje unikajac
m.in. problemu z tzw. zjawiskiem ,,zippingu” polegajacym na zmianie kanatu telewizyjnego w czasie
przerw reklamowych Dzieki sponsoringowi sportowemu uzyskuje sie ekspozycje w r6znego rodzaju
mediach przez caty rok.

Wartos¢ mediowa marki
Karpaty Krosno w sezonie 2013/2014

1 242 351 zi

LICZBA PUBLIKACII NT KLUBU | WARTOSC MEDIOWA PUBLIKACII

RODZA]J MEDIUM

W SEZONIE 2013/2014 W SEZONIE 2013/2014
Publikacje w prasie 252 1132519zt
Publikacje w Internecie 394 109832 zt
'\.\ Publikacje w prasie i Internecie razem 646 1242351zt
b /
b e

Dane opracowane przez Agencje Marketingu Sportowego SportsM na podstawie monitoringu
mediéw realizowanego przez Instytut Monitorowania Mediéw oraz monitoringu internetu realizowanego przez SentiOne.
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Dodatkowa wartos¢ ckspozycj generuja:

LICZBA W SEZONIE
WIDOWNIA 2013/2014 RODZA]) MEDIUM 2013/2014

Wielkos¢ widowni podczas wszystkich 9 000 relacje w TVP Rzeszéw 4
meczéw klubu
transmisje internetowe 12
broszury 6100
Srednia na mecz ligowy 1200 plakaty 4104
il._ naklejki na autobusach 4
. strona internetowa 21160 (wyéwietleﬁ) I,
N B,

Zrédto: Karpaty Krosno

Co to jest wartos¢é mediowa”

To wartos¢ wyliczana w oparciu o Srednie CPT (koszt jednorazowego dotarcia reklamy do tysigca
0s6b z grupy docelowej) oraz Srednia ogladalnosc programéw TV, podczas ktérych eksponowane
byty eksponowane marki, sSredni naktad prasy czy srednie odwiedziny serwiséw internetowych, w
ktorych pojawita sie marka. Wartos¢ mediowa pokazuje szacunkowy koszt, jaki nalezatoby ponies¢
chcac uzyskaé podobne GRP (wartosc¢ okreslajaca site kampanii reklamowej) z wykorzystaniem
konwencjonalnej reklamy.

Co to oznacza dla sponsora”’

Wieksza wartos¢ mediowa klubu proporcjonalnie zwieksza
Wartosc¢ wizerunkowag jego sponsorow

Mozllwosc ujecia nazwy sponsora W hazwile
kiubu zwieksza ekspozycje markl flrmy we
wszystkich rodzajach mediow

I LIGA KOBIET
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Oferowane pakiety sponsorskie

Pakiet platynowy (sponsor tytularny):

Prawo do zamieszczenia nazwy lub marki sponsora w nazwie druzyny klubu ,Sponsor Karpaty
Krosno”

Prawo do uzywania tytutu sponsora tytularnego Karpaty Krosno.

Logotyp Sponsora na banerach reklamowych eksponowanych podczas meczéw. (pow. max 80 m?) -
6-8 baneréw dwustronnych.

Logotyp Sponsora umieszczony na koszulkach meczowych zawodnikéw (pow. max 700 cm?) w
najlepszych marketingowo miejscach uzgodnionych ze Sponsorem.

Logotyp sponsora umieszczony na dresach i ubraniach treningowych (pow. max. 350 cm?).
Logotyp sponsora umieszczone na koszulkach dzieci obstugujacych zawody.

Reklama Sponsora zamieszczona na state na jednej powierzchni reklamowej w strategicznym
miejscu hali sportowej w Kro$nie (pow. max. 10 m?).

Reklama Sponsora - duzy baner/logotyp sponsora umieszczony w serwisie internetowym
www.karpaty-krosno.pl z odniesieniem do strony sponsora.

Prawo do wykorzystania logotypu klubu Karpaty Krosno w celach marketingowych (wymaga
konsultacji).

Reklama sponsora w mediach (wywiady robione na tle baneréw reklamowych).

Umieszczenie logo sponsora na wszystkich drukowanych materiatach: plakatach, ulotkach,
zaproszeniach, programach.

Prawo do wykorzystania wizerunku zawodnikéw w kampaniach reklamowych (wymaga konsultacji).
Mozliwosc ustawienia stoiska firmy na terenie hali podczas rozgrywek w Krosnie.

Reklama monitowana przez spikera zawod6w w trakcie rozgrywek spotkan.

Mozliwos¢ organizacji konkursow przed, w przerwie oraz po zakonczeniu meczéw w Krosnie.
Promocja sponsora podczas wszystkich bankietow i imprez zewnetrznych organizowanych przez
klub z wytaczeniem oficjalnych turniejow siatkarskich organizowanych przez klub Karpaty Krosno.

56666 66 6 ©6 666 6 66 6

9 Pakiet ztoty (sponsor strategiczny):

Prawo do uzywania tytutu sponsora strategicznego Karpaty Krosno.

Logotyp sponsora na banerach reklamowych eksponowanych podczas meczéw. /pow. max. 60 m?/ -
4-6 baneréw dwustronnych.

Logotyp sponsora umieszczony na koszulkach meczowych zawodnikéw (pow. max. 400 cm?).
Logotyp sponsora umieszczony na dresach i ubraniach treningowych (pow. max. 200 cm?).
Reklama Sponsora zamieszczona na state na jednej powierzchni reklamowej w strategicznym
miejscu hali sportowej w Krosnie (pow. ok. 10 m?).

Reklama (logotyp) sponsora umieszczona w serwisie internetowym www.karpaty-krosno.pl z
odniesieniem do strony sponsora.

Prawo do wykorzystania logotypu klubu Karpaty Krosno w celach marketingowych (wymaga
konsultacji).

Umieszczenie logo sponsora na wszystkich drukowanych materiatach: plakatach, ulotkach,
zaproszeniach, programach.

Mozliwosc ustawienia stoiska promocji /sprzedazy na terenie hali podczas rozgrywek w Krosnie.
Reklama sponsora w mediach (wywiady robione na tle baneréw reklamowych).

Reklama monitowana przez spikera zawodoéw w trakcie rozgrywek spotkan.

Mozliwosc organizacji konkursow przed, w przerwie oraz po zakonczeniu meczéw w Krosnie.
Promocja sponsora podczas wszystkich imprez zewnetrznych organizowanych przez klub z
wytaczeniem turniejow siatkarskich organizowanych przez klub Karpaty Krosno.

56666 © 6 6 666 66
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Oferowane pakiety sponsorskie

[
\3 Pakiet srebrny (sponsor wspierajacy):

Prawo do uzywania tytutu sponsora wspierajacego.

Logotyp sponsora na banerach reklamowych eksponowanych podczas meczéw (pow. max. 40 m?) -
2-4 banery dwustronne.

Logotyp sponsora umieszczony na koszulkach meczowych zawodnikéw. (pow. max. 150 cm?).

Logo sponsora umieszczone w serwisie internetowym www.karpaty-krosno.pl

Umieszczanie logo sponsora na wszystkich drukowanych materiatach: plakatach, ulotkach,
zaproszeniach, programach.

Reklama sponsora w mediach (wywiady robione na tle baneréw reklamowych).

Reklama monitowana przez spikera zawodow w trakcie rozgrywanych spotkan.

Mozliwosc¢ organizacji konkursow przed, w przerwie oraz po zakonczeniu meczéw w Krosnie.

566 666 66

Pakiet bragzowy (sponsor wspomagajacy):

Prawo do uzywania tytutu sponsora wspomagajacego.

Logo sponsora umieszczone w serwisie internetowym www.karpaty-krosno.pl
Logotyp sponsora umieszczony na koszulkach dzieci obstugujacych zawody.
Umieszczanie matego logo sponsora na: ulotkach, programach,

Mozliwosc organizacji konkursow przed, w przerwie oraz po zakonczeniu meczéw.
Reklama monitowana przez spikera zawodoéw w trakcie rozgrywanych spotkan.

566666

b Pakiet partnerski (partner klubu):

Prawo do uzywania tytutu partner klubu.

Logo sponsora umieszczone w serwisie internetowym www.karpaty-krosno.pl
Umieszczanie matego logo sponsora na: ulotkach, programach,

Mozliwos¢ organizacji konkursow przed, w przerwie oraz po zakoficzeniu meczéw.
Reklama monitowana przez spikera zawodoéw w trakcie rozgrywanych spotkan.

56666

0d 2014 roku wspotpracujemy z Radio Trendy - nowa nadajaca
na terenie Podkarpacia stacjg radiowa. Dzieki tej wspotpracy
oferujemy na bardzo preferencyjnych warunkach mozliwos¢ promogji
naszych sponsorow w eterze podczas np. transmisji z meczoéw.

“Klub dysponuje 24 miejscami [dwustronnymi banerami o pow.
4 m * - jedna strona] rozstawianymi na zawody sportowe wokot
boiska oraz dwoma powierzchniami reklamowymi umieszczonymi
na hali sportowej o pow. 10kazda.
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Wysoko oceniana wspotpraca
sponsorska przez naszych dotychczasowych
partnerow biznesowych

Krosnienskie Huty Szkta KROSNO S.A. od wielu lat sg zwigzane z krosnienska siatkdwka. W ostatnim
sezonie sportowym 2013/2014 wspodtpraca pomiedzy nasza firma, a Kro$nienskim Stowarzyszeniem
Siatkéwki Karpaty Kromo mocno sie zaciesnita. Kro$nienskie Huty Szkta KROSNO S.A. zostaty
sponsorem tytularnym druzyny PWSZ Karpaty MOSIR KHS Krosno, prowadzonym przez ww.
Stowarzyszenie.

Z przyjemnoscia rekomendujemy Kros$nienskie Stowarzyszenie Siatkéwki Karpaty Krosno jako
uczciwego oraz rzetelnego partnera w biznesie. Stowarzyszenie wykazuje sie sporg kreatywnoscia,
celnym i indywidualnym podejsciem do kazdego partnera oraz inicjatyw przez niego podejmowanych.
Krosnienskie Stowarzyszenie Siatkowki Karpaty jest organizacja wiarygodna i godna zaufania.

Ustalone zobowiazania wykonuje dokfadnie i terminowo. W imieniu Krosnienskich Hut Szkta KROSNO
S.A. chciatbym wyrazi¢ szczere zadowolenie ze wspotpracy z Krosnierskim Stowarzyszeniem Siatkowki

Dariusz Gawronski

Dyrektor Generalny
Gmina Krosno zaswiadcza, ze KroSnieniskie Stowarzyszenie Siatkéwki Karpaty Krosno jest
wiarygodnym partnerem, od wielu lat organizujqc przedsiewziecia sportowe sumiennie wywiqzuje sie
ze wszystkich zobowiqgzan wynikajqcych z zawartych uméw. Dzieki dziatalnosci stowarzyszenia oraz
osiggnietych wysokich wynikéw sportowych miasto Krosno jest godnie reprezentowane na arenie
krajowej i miedzynarodowej, a siatkéwka stata sie dyscypling cieszqgcq sie duzq popularnosciq wsréd
dzieci, mtodziezy i dorostych mieszkarncéw miasta. W oparciu o wieloletnig wspétprace Gmina Krosno
rekomenduje Krosnieniskie Stowarzyszenie Siatkowki Karpaty Krosno jako godne polecenia i

nawiqzania partnerskiej wspotpracy.
Bronistaw Baran
Zastepca Prezydenta Miasta Krosna /i

STIMO Systemy Informatyczne wspétpracuje z Krosnieriskim Stowarzyszeniem Siatkéwki Karpaty
Krosno od kilku lat. W ostatnim sezonie sportowym 2013/2014 wspétpraca pomiedzy Spétkq a
Stowarzyszeniem mocno sie zaciesnita. Rekomendujemy Krosnieriskie Stowarzyszenie Siatkéwki
Karpaty Krosno jako uczciwego oraz rzetelnego partnera w biznesie, ktory wykazuje sporq inwencje w
promowaniu wizerunku naszej firmy poprzez siatkéwke.

Wszystkim polecamy wspétprace z Krosnieriskim Stowarzyszeniem Siatkéwki Karpaty Krosno i wiemy,

Stawomir Jurczak
Wspotwtasciciel

Ze moze ona przynies¢ pozytywne rozwigzania na polu sportu i biznesu.

Krosnienskie Stowarzyszenie Siatkowki Karpaty Krosno

ul. Legionow 6 . 093 212 204
38-400 Krosno kKlub@karpaty-krosno.pl




